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El creador de la Expo comentd las expectativas y la idea de hacer de éste un evento periédico en la ciudad

Mendonca rescato la posibilidad de crecer

a,

El creador y gestor de esta exp Mario M

hablé sobre la actividad que, en dos meses, se desarrollard
en Comodoro Rivadavia. “Gran Gourmet de Comodoro en la
Patagonia: el nombre ya tiene sus infulas de querer cnecer"
dijo al ser abordado por este medio.

Eldi dor en C ién Visual explicd que la inicia-

tiva surgié porque “hay un mercado de consumo importante,
donde Comodoro es la puerta de la Patagonia Sur, donde se
realiza la distribucidn de los productos v tiene una conecti-
vidad importante”.
Ademis, hablé del trabajo junto con el Bureau de Conven-
ciones ¥ en la intencién de convertir a esta ciudad en una
sede de eventos de trascendencia. En ese sentido, Mendonca
valord las condiciones actuales y del corto plazo, como la
inauguracién del Predio Ferial y del Centro Cultural como
hitos que pemmran gencrar nuevas inversiones y vincular
distintas empresas”,

Con proyeccién de future

Eldirector de Expocenter agregd: “nuestro trabajo es gene-

rar este contexto para eso y per ello decimos que trabajamos
en la industria de las oportunidades™.

Con el dnimo de crear nuevos espacios, nace La Gran
Gourmet, dentro del cual “ estamos convoeando a distintos

de gast t, bodeg: de

distintas regiones del pa.is Como es la primera, también
los actores locales tienen mucha importancia para poder
desarrollar este sector v transformarlo en una muestra que
sea refi en toda la P ia”, acotd,

Para ello, los organizadores prevén que Comodore Riva-
davia realice en forma periddica esta actividad, Mendoneca
incluso proyecta ideas para las proximas ediciones, como por
sjemplo que “ t bién con mas eventos culturales
POrquUE qUETSIMOS que esta exposiciin no sea solamente de
bodegas y productos sino abrir el espectro y traer arte pic-
térico, misica lirica y de cimara, por ejemplo™.

Expectativas favorables

“Todavia estamos a dos meses y tuvimos apenas unos dias
de contacto, pero ya tenemos reservas de varios stands, el
interés de [os sponsors, asf que tenemos muy buenas expec-
tativas”, dijo Mendonca.

Por atro lade, aventurd que “el piblico va a responder muy
bien también porque la propuesta es interesante e incluso
divertida”,

Habrd més de cuarenta stands de alta tecnologia, especta-
culos, actividades y otros pl que giran alrededor

de la muestra. Por ejemplo,
adelantd que las bodegas ya
han pedido capacitacio ¥
charlas abiertas sobre vinos
patagénicos ademas de otras
acciones que se irdn suman-
do de agui a octubre,

En definitiva, eomo comento
el organizador, “éste tiene que
ser un evento con posibilidad
de desarrollo ¥ alta exposi-
cidn para la gente que invier-
te”, ademas de una propuesta
diferente para el priiblico.
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