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- Dia de la Madre: ventas crecieron 12%

El uso preponderante de
tarjetas dirigié buena
parte del consumo hacia
hiper y shoppings.

Las ventas minoristas por el Dia de
la Madre crecieron 12,1%, segun in-
formé ayer la Cdmara Argentina de la
Mediana Empresa (CAME), aunque
para Fedecdmaras (Federacién de Ca-
maras y Centros Comerciales Zonales
de la Repiiblica Argentina) repuntaron
35%.

El incremento en las cantidades ven-
didas se concentré el viernes y sabado,
y “ayud6 el buen clima, sobre todo para
los comercios de barrio, ya que la gente
caminé mds a gusto por las calles y ave-
nidas del pais”, explic6 CAME.

La entidad agregé6 que “hubo mu-
chas ofertas y el piblico volvié a elegir
la mayor cantidad posible de cuotas sin
interés para comprar un buen regalo”.

El uso preponderante de tarjetas de
crédito dirigi6 buena parte del consumo
hacia hipermercados y shoppings,
aunque el comercio de calles y ave-
nidas también tuvo un buen balance,
ayudado por la posibilidad de comprar
en hasta tres cuotas sin interés, que en
algunos comercios se extendio a seis,
indicé el informe.

El buen dinamismo de las ventas,
evalué CAME, “se registré en todas las
regiones del pafs, tanto en ciudades
grandes como pequefias, lo que permite
proyectar que la tendencia creciente del
consumo continuard hasta fin de ano™.

El valor promedio de los regalos
para las madres rond6 entre 150 y 200
pesos, indicé el relevamiento, tras con-
signar que “continud creciendo la de-
manda de regalos atipicos”, como desa-
yunos a domicilio, noches de hotel,
sesiones de Spa y en centros de esté-
ticas, bonos por clases de pilates y
viajes.

De todos modos, los productos mas
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La gente cumplié con las madres, pero se endeudd al comprar en muchas cuotas.

favorecidos fueron los tecnologicos
(netbooks, celulares sofisticados, pro-
cesadoras multifunciones, mini plan-
chitas y secadoras de pelo, cintas cami-
nadoras, entre otras) y la indumentaria.

El relevamiento de CAME en 322
comercios del pais arroj6é como resul-
tado subas interanuales de 16,5% en ar-
ticulos para el hogar, de uso personal y
productos tecnolégicos y de computa-
cion; 14,8% en Indumentaria y 12,8%
en lenceria y en calzados.

En menor medida crecieron las

ventas de bazar y regalos (12,6%); bi-
jouterie y fantasia (11,2%); perfumeria
y cosmética (también 11,2%); librerias,
CD y DVD (11,2%); marroquinerias
(10.9%); blanco y manteleria (10,9%);
y joyeria y relojeria (9.6%).

Fedecdmaras destacé que las ventas
por el Dia de la Madre fueron “las me-
jores de los ltimos diez afios”.

Para la entidad, el rubro indumen-
taria y bijouterie encabezo las preferen-
cias.

(DyN/Télam)
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