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OXY ARGENTINA PREMIADA POR “VALORAR NUESTRO LUGAR”

Oxy Argentina fue galardonada con un
Premio Eikon a la excelencia comunicacio-
nal, en la categoria Marketing Social, por el
exitoso programa “Valorar nuestro lugar”.
El mismo fue realizado integramente por el
érea de Responsabilidad Social de la opera-
dora, e conjunto con las consultoras Uni-
dad Com y 3 Comunicaciones Estratégicas, y
1a asociacién civil Chicos.Net.

Oxy Argentina fue galardonada con un Pre-
mic Eikon a la excelencia comunicacional,
por la campafia de comunicacién “Valorar
nuestro lugar”, en-marcha desde finales de
2008. La entrega se realiz6 en el Hotel Inter-
continental en la Ciudad de Buenos aires, el
lunes 25 de octubre.

El evento conté con la presencia de Mariale
Alvarez, coordinadora de Responsabilidad
Social de Oxy Argentina; Mariana Larumbe,
directora de Unidad Com Empresa & Co-
munidad; y Daniel Ferreira y Vanesa Abril,
directores de 3 Comunicaciones Estratégicas,
quienes fueron los responsables del desarro-
Ho de la iniciativa. Ademdés, la Asociacién Ci~
vil Chices Net particip6 con la elaboracion de
los contenidos pedagogicos.

De esta manera, Oxy Argentina se hizo
acreedora de un Premio Eikon, que reconoce
a la Campafia “Valorar nuestro lugar” como
iniciativa de “Marketing Social”. Esta campa-
fia tiene como principal objetivo fomentar el
conocimiento y valoracién del patrimonio na-
tural, cultural, arqueolégico y paleontolégico
de la regi6n, estimulando a la vez, el senti-
miento de integracién y pertenencia de la co-
munidad. La Campafia esta en marcha desde
el afio 2008 y se compone de piezas graficas
que se publican en los principales diarios de
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la zona del Golfo San jorge y Rio Gallegos. -‘teajévenes de 14.2 20 afios, que residen en las

Los contenidos estédn dirigidos principalmen-

provincias de Chubut y Santa Cruz.

Componen la Campaiia distintos materiales
gréficos como las series “;Conocés nuestro
lugar?”. (fotos de paisajes de la Patagonia);
“Recuerdos de Nuestro Lugar” (24 relatos
sobre hechos histéricos o anecdéticos de la
regi6n); | “Misterios Patagonicos” (30 histo-
rietas sobre hallazgos arqueolégicos y pa-
leontolégicos); “Nuestro Lugar para jugar y
aprender” (revista para nifios); “Semblanzas
de Nueéstro Lugar” (entrevistas a personajes
importantes para el desarrollo local); “Flora y
Fauna de Nuestro Lugar” (compilacién foto-
grdfica dela flora y fauna tipica)y por la serie
“Nuestro Lugar de Juegos” (trivias y juegos
de ingenio).

La campafia también incluy6 la publicacién
de dos libros: “Historias de la Estepa”, que
recopila imdgenes e historias vinculadas a la
explotacién ganadera y petrolera en la zona
norte de Santa Cruz y “Aventuras en el Sur”
que adapta los contenidos de trabajos de in-
vestigacion a un formato de divulgacién para
los jévenes. Este Gltimo se acompari6 con una
Guia de Actividades para docentes, con pro-
puestas didacticas originales para trabajar en
clase can “Aventuras en el Sur”.

Cabe destacar que el certamen’ de los Pre-
mios Eikon es organizado anualmente por la
Revista Imagen, especializada en:comunica-
. cién institucional, y cuenta con 18 categorfas
de participacion. En esta oportunidad, Oxy
Argentina compitié en “Marketing ‘social”,
segmento en el que se distinguen aquellas
campafias de comunicacién que apuntan a
promover el cambio de actitudes y compor-
tamientos sociales, como por ejemplo, para
mejorat la conducta vial, la alimentacion, la
no discriminacion.
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EXCELENCIA COMUNICACIONAL
Premio a “Valorar nuestro lugar”

Comodoro Rivadavia

Oxy Argentina fue galardonada con un Premio Eikon a la excelencia comunicacional, en la categoria
Marketing Social, por el exitoso programa “Valorar nuestro lugar”. EI mismo fue realizado integramente
por el area de Responsabilidad Social de la operadora, en conjunto con las consultoras Unidad Comy 3
Comunicaciones Estratégicas, y la asociacion civil Chicos.Net.

Oxy Argentina fue galardonada con un Premio Eikon a la excelencia comunicacional, por la campafa de
comunicacion “Valorar nuestro lugar”, en marcha desde finales de 2008. La entrega se realizo en el
Hotel Intercontinental en la Ciudad de Buenos aires, el lunes 25 de octubre.

El evento conto con la presencia de Mariale Alvarez, coordinadora de Responsabilidad Social de Oxy
Argentina; Mariana Larumbe, directora de Unidad Com Empresa & Comunidad; y Daniel Ferreira 'y
Vanesa Abril, directores de 3 Comunicaciones Estratégicas, quienes fueron los responsables del
desarrollo de la iniciativa. Ademas, la Asociacion Civil Chicos.Net participé con la elaboracién de los
contenidos pedagdgicos.

De esta manera, Oxy Argentina se hizo acreedora de un Premio Eikon, que reconoce a la Campafa
“Valorar nuestro lugar” como iniciativa de “Marketing Social”.

Objetivo

Esta campafa tiene como principal objetivo fomentar el conocimiento y valoracion del patrimonio
natural, cultural, arqueoldgico y paleontolégico de la region, estimulando a la vez, el sentimiento de
integracion y pertenencia de la comunidad. La Campafia esta en marcha desde el afio 2008 y se
compone de piezas graficas que se publican en los principales diarios de la zona del Golfo San Jorge y
Rio Gallegos. Los contenidos estan dirigidos principalmente a jovenes de 14 a 20 afios, que residen en
las provincias de Chubut y Santa Cruz.

Componen la Campafia distintos materiales graficos como las series “¢, Conocés nuestro lugar?” (fotos
de paisajes de la Patagonia); “Recuerdos de Nuestro Lugar” (24 relatos sobre hechos histéricos o
anecdoéticos de la region); “Misterios Patagonicos” (30 historietas sobre hallazgos arqueolégicos y
paleontolégicos); “Nuestro Lugar para jugar y aprender” (revista para nifios); “Semblanzas de Nuestro
Lugar” (entrevistas a personajes importantes para el desarrollo local); “Flora y Fauna de Nuestro Lugar”
(compilacion fotografica de la flora y fauna tipica) y por la serie “Nuestro Lugar de Juegos” (trivias y
juegos de ingenio).

La campafia también incluy6 la publicacién de dos libros: “Historias de la Estepa”, que recopila
imagenes e historias vinculadas a la explotacion ganadera y petrolera en la zona norte de Santa Cruz y
“Aventuras en el Sur” que adapta los contenidos de trabajos de investigacion a un formato de
divulgacion para los jovenes. Este Ultimo se acompafio con una Guia de Actividades para docentes, con
propuestas didacticas originales para trabajar en clase con “Aventuras en el Sur”.

El certamen de los Premios Eikon es organizado anualmente por la Revista
Imagen, especializada en comunicacion institucional, y cuenta con 18 categorias
de participacion. En esta oportunidad, Oxy Argentina compitioé en “Marketing
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social”, segmento en el que se distinguen aquellas campafas de comunicacion
gue apuntan a promover el cambio de actitudes y comportamientos sociales, como
por ejemplo, para mejorar la conducta vial, la alimentacion, la no discriminacion.
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Oxy Argentina premiada por el programa “Valorar nuestro lugar”
i M-

3 Galardonada con un Premio Eikon a la excelencia comunicacional, en la categoria
Marketing Social.

Oxy Argentina fue galardonada con un Premio Eikon a la excelencia comunicacional, por la campafia de comunicacion “Valorar
nuestro lugar”, en marcha desde finales de 2008. La entrega se realizé en el Hotel Intercontinental en la Ciudad de Buenos aires, el
pasado lunes 25 de octubre.

El evento contd con la presencia de Mariale Alvarez, coordinadora de Responsabilidad Social de Oxy Argentina; Mariana Larumbe,
directora de Unidad Com Empresa & Comunidad; y Daniel Ferreira'y Vanesa Abril, directores de 3 Comunicaciones Estratégicas,
quienes fueron los responsables del desarrollo de la iniciativa. Ademas, la Asociacion Civil Chicos.Net particip6 con la elaboracién
de los contenidos pedagogicos.

PREMIO EIKON

De esta manera, Oxy Argentina se hizo acreedora de un Premio Eikon, que reconoce a la Campafa “Valorar nuestro lugar” como
iniciativa de “Marketing Social”. Esta campafia tiene como principal objetivo fomentar el conocimiento y valoracidn del patrimonio
natural, cultural, arqueolégico y paleontolégico de la region, estimulando a la vez, el sentimiento de integracién y pertenencia de la
comunidad. La Campafia esta en marcha desde el afio 2008 y se compone de piezas graficas que se publican en los principales diarios
de la zona del Golfo San Jorge y Rio Gallegos. Los contenidos estan dirigidos principalmente a jévenes de 14 a 20 afios, que residen
en las provincias de Chubut y Santa Cruz.

LA CAMPANA

Componen la Campafia distintos materiales graficos como las series “;Conocés nuestro lugar?” (fotos de paisajes de la Patagonia);
“Recuerdos de Nuestro Lugar” (24 relatos sobre hechos histéricos 0 anecdéticos de la regién); “Misterios Patagénicos” (30
historietas sobre hallazgos arqueolégicos y paleontoldgicos); “Nuestro Lugar para jugar y aprender” (revista para nifios);
“Semblanzas de Nuestro Lugar” (entrevistas a personajes importantes para el desarrollo local); “Flora y Fauna de Nuestro Lugar”
(compilacion fotografica de la flora y fauna tipica) y por la serie “Nuestro Lugar de Juegos” (trivias y juegos de ingenio).

La campafia también incluyo la publicacion de dos libros: “Historias de la Estepa”, que recopila imagenes e historias vinculadas a la
explotacion ganadera y petrolera en la zona norte de Santa Cruz y “Aventuras en el Sur” que adapta los contenidos de trabajos de
investigacion a un formato de divulgacion para los jovenes. Este Ultimo se acompafié con una Guia de Actividades para docentes, con
propuestas didacticas originales para trabajar en clase con “Aventuras en el Sur”.

Cabe destacar que el certamen de los Premios Eikon es organizado anualmente por la Revista Imagen, especializada en comunicacion
institucional, y cuenta con 18 categorias de participacion. En esta oportunidad, Oxy Argentina compitié en “Marketing social”,
segmento en el que se distinguen aquellas campafias de comunicacion que apuntan a promover el cambio de actitudes y
comportamientos sociales, como por ejemplo, para mejorar la conducta vial, la alimentacion, la no discriminacion.
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