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“Menos bolsas, mas conciencia”

Caleta Clivia

esde ¢l jueves pasa
oy e hasta ¢l 7 de
diciembre entrd en

vigor la campaiia “Menos
bolsas, mas conciencia™ or-
ganizada por Supermercados
La Andnima con ¢l apoveo de
la Fundacién Patagonia Na-
tural v Ly compadiia mudiina-
cional Prodect & Gamble,

Comprando tres produc-
tos contemplados en la pro-
me, ¢l cliente s¢ Uevara de
regalo una Ecobolsa, y esta-
ra colaborando ¢n la protec-
cidn e la biodiversidad.

A partir del 13 de moviem-
bre ¥ hasta ¢l 7 de diciembre
Supermercados La Andnima
organiza la campada “Menos
bolsas s concineia™ que
tieng por chjetive disminuir
¢l consumo de bolsas de po-
lictileno para favorecer ¢l uso
de Ecobolsas realizadas ¢n
tela v asi sumar una accitn
responsable para ¢l cuidado
de nucstro ambiente.

PPor otra parte tambicn s¢
infenta sensibalizar a los cius
dadanos respecto de la im-
portancia de presonar nucss
Iras especics autdclonas;
por este motive dicha empre-
53 s¢ asocid con Protect &
Cramble v 1a Fundacion Pata-
gonda Natural a fin de cola-
borar en las campaiias que
esta ONG leva adelante con
¢l propdsito de proteger la
biodiversidad costera de
nUEslro pais,

Folfetos

En cie senfido tambidn s¢
realizaron ¢n conjunto, folle-
tos de sensibilizacion ¢ infor-
macion respecto a la selec-
cidn  de  cspecics  mis
representativas del coosisies
13 MATIRO-COSIETo palagini-
<o como b =on la balkena fran-
ca  austral  {Eubalacna
Australis), ¢l elefante marnino
(Mirounga keonina) v <l pin-
giing de Magallanes (Sphe-
niscus magellanicus),

Este material serd obse-
quiado al pablico general de
109 secursales que La And-
mima liene distribuidas des-
de ¢l interior de la provineia
de Buenos Aires hasta Us-
Tiiaia,

Esta es la scgunda pro-
puesta ambiental de La And-
nima en la gque Fundacidn

"alxgonia Matural panicipa,

La amlerior s¢ vincula a la
edicidn de S00,000 cjemplancs
de la revista educativa “Una
ticmra para todos™, en b cual la
FPN clabord imegralmeme hos
contenidos relacionados a la
problemdtica de los residuos.

En esta campaia “Menos
bolsas mas concimeia”™ tame-
bidn s swmdh la compaiiia Pro-
teet & Gamble a s de su
linea de preductos (Pampers,
Ariel, Ace, Pantene, Gilette,
Magistral, Head & Shoulders
v O3 ).

Esta compaiiia colaborara
en las campaiias de conser-
waciom v prodeccion de La bio-

diversidad gue leva adelan-
telaFPN,

Rescate

Cabe destacar que Profect
& Grambel tambicn ha colabo-
rado en la recuperacidon delos
casi 180 pingllines atendidos
en ¢l Centre de Rescate de
Rawson, a raiz del iltimo ha-
Dazge de csias aves cmpetno-
lados ¢en la costa chubuten-
s¢5  a  principios  de
septiembre, La participacion
de dicha compaiiia s¢ tradujo
en la donacitn de 20 cajas de
detergente Magisiral, pro-
ducto que fue clave para ¢l
lavado de bos pingilines afec-
tados por petrileo,

Segln los especialistas en
rehabilitacidn, ¢sla marca ¢s
una de las mis electivas del
mercado en este po de tra-
tanvicntos v 1a experiencia re-
ciente ha vuelio a dar fe de
el

Por altimo la FPN destaca
“gl compromiso de ks enpre-
sas La Andnima v Protect &
CGiamble Argenting en ¢l cui-
dado del ambiente v sus re-
cursas naturales; sus campas
fias ¥ accioncs  son
imporianiisimas va que no
silo favorceen el cuidado del
ambignte sing que también
involucran a los diferenes
sectores de la sociedad en su
cuidado, cucstidn Tundamen-
tal ¢n la generacion de con=
ciencia ¥ compromise com-
partido”™, sefalaron.
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Las gondolas empezaron a poblarse de productos para las Fiestas de fin de afio. Hay muchas
opciones, pero mas caras.

La canasta navidefia viene con precios mas altos
Por ahora se habla de incrementos de entre el 10 y el 20%. Esperan las ofertas.

ROCA (AR).- Se viene fin de afio y con él las fiestas, y los tradicionales productos navidefios
comenzaron a llenar las géndolas, pero con aumentos. Un sondeo realizado en algunos
supermercados de Roca, permitié advertir —en un primer panorama-— que las subas en determinados
productos rondan entre un 10 y un 20 por ciento, mientras que a nivel nacional se habla de un
incremento superior al 25 por ciento en relacion al afio pasado.

Las ofertas todavia no llegan, por lo que desde los stper se observé que adn no hay un repunte en
las ventas. Desde la asociacion de Consumidores de Roca se recalco la importancia de prestar
atencion a los vencimientos.

Una recorrida que realiz6 "Rio Negro" por los supermercados de la ciudad permitio ver que -a pesar
de que los precios de cada producto varian segun las marcas, las cantidades y la composicion- hay
algunos que subieron considerablemente en relacion al afio anterior. Y pese a que los incrementos
no fueron confirmados por los gerentes de las diferentes cadenas, si fueron comentadas por los
clientes entre las gondolas. Como Omar, que sefialé que como "hay cosas que estan bastante caras o
gue han aumentado mucho, hay que dejar de comprarlas". En relacién a la calidad, Maria asegurd
que "si hay algo barato es incomible" y de una manera mas optimista, Carlos —mientras hacia sus
compras por la mafiana— manifesto que "los precios cada vez estan mas arriba, pero pienso que si
uno se pone a buscar precios hay para todos". A pesar que desde los supermercados se intenta
ofrecer mercaderias acordes a cada bolsillo, es una realidad que la canasta navidefia incremento en
relacion a las fiestas del 2009: no se consiguen panes dulces por menos de 6,80 0 7 pesos, ni
budines mas economicos que los que cuestan 3,50 pesos. Lo mismo ocurre con las bebidas: la sidra
en envase plastico sale 4,70. Ni hablar de turrones de almendras, que cuestan 33 pesos o de las
almendras bafiadas en chocolate que superaron los 32 pesos.
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Desde los grandes comercios se coincidio en que es muy pronto para realizar un balance de los
precios aunque, a criterio de la mayoria de los gerentes, éstos "se mantienen en relacion al afio
pasado”.

"Solo algunas cosas aumentaron, como el pan dulce, donde seguro una pequefia diferencia hubo,
pero en general los precios se mantienen”, afirmo Daniel Ubieta, el gerente de la Cooperativa
Obrera, quién ademas adelantd que "la semana que viene se vienen las ofertas"”. Algo similar
sostuvo el encargado de Topsy, Ricardo Paredes, que si bien no brindd detalles de los cambios de
los costos, aclard que "se trae de todo, para todos los bolsillos, pero bueno la gente compra igual
porque son cosas que compran una vez al afo. Los clientes que llevan pan dulce Canale igual lo
siguen comprando, aunque salga mas caro".
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El aumento impositivo

NEUQUEN (AN).- Sélo las empresas que facturan mas de 60 millones de pesos por afio seran
alcanzadas por una parte de los aumentos dispuestos por el Ejecutivo a la licencia comercial. Son 13
firmas, que pagaran cerca de un 1% mas que este afio.

La informacion surgid en la comision de Hacienda del Concejo Deliberante, que desde hace dos
semanas discute el esquema tributario municipal para el 2011. El subsecretario de Ingresos Publicos
Gustavo Benko aclar6 los alcances del aumento que se incluyd para la tasa comercial y dejé en
claro que solo alcanzaré a las grandes firmas. Incluso logré el aval de sectores de la oposicion que
habian objetado la suba en la tasa.

El incremento ronda el 1% sobre la alicuota maxima. Con informacion sobre las principales
empresas de la ciudad, el funcionario demostr6 que solo afectara a las 13 de mayor facturacion.
"Ninguna empresa en Neuquen llega a los 300 millones de pesos de facturacion por afio”, confirmo
el presidente de la comisidn, Mario Pilatti, uno de los que desde el MPN se oponia a los cambios.
Explico que la suba mas fuerte esta contemplada para las que sobrepasan esa linea, pero que en
paralelo se aplicara una reduccion a las que operan hasta los 60 millones de pesos. "Son 13
empresas las que facturan entre 60 y 300 millones de pesos, un rango en el que los aumentos no son
tan fuertes como pensédbamos”, reflexiond el concejal.

Uno de los ejemplos que se evalud durante la comisién indica que una firma que factura 170
millones de pesos anuales, pag6 en 2010 1,2 millones de pesos por licencia comercial. Con el
incremento, en 2011 pagara 1,5 millones. Entre las 13 empresas a las que se aplicara la suba figuran
las grandes cadenas comerciales, alguna del ramo automotriz y otras de telefonia. Los nombres
comerciales no se difundieron.
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Barrios de Pie pide control de precios
La organizacion realiz6 una protesta frente a un hipermercado

NEUQUEN (AN).- La organizacion Barrios de Pie se movilizo ayer al hipermercado Carrefour,
donde inici6 una campafa de concientizacion entre los consumidores, a quienes busca instruir sobre
el aumento de los precios en los componentes de la canasta alimenticia.

También reclamo alimentos para abastecer a la red de comedores que maneja en algunos de los
barrios con mayores carencias de la capital provincial.

Segun informé Jorge Peralta, uno de los referentes de la organizacion, la actividad también se hizo
para "pedir que el gobierno controle los precios, hay cadenas formadoras de precios que en los
altimos tiempos han aplicado subas que como siempre tienen como principales perjudicados a los
sectores con menos ingresos".

Manifest6 que el reclamo fue definido en un congreso nacional de la agrupacion, dias atras, por lo
que también se llevara adelante en otras provincias.

Ademas, plante6 que otro de los motivos de la ida al hiper fue “el pedido de colaboracion a la
empresa"” para que "nos provea de algunos alimentos” para los comedores, que principalmente la
organizacion instalé en la parte oeste de la capital provincial.

NO es la primera vez que la agrupacion, por reclamos globales, organiza manifestaciones frente al
mencionado hiper.
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Todo nuevo. Asi es el local de La Andénima en Catriel.

Estreno de La Anénima

CATRIEL (ACA).- "La Anonima" inauguré ayer una moderna sucursal, mas amplia y con muchas
mas opciones en Catriel.

El acto se realiz6 en las instalaciones del nuevo y amplio local. En el mismo estuvieron presentes el
presidente de la empresa Federico Braun; la intendente Maria Rosa Iémolo, Marcelo Denépoli,
presidente de la Legislatura local y las legisladoras Andrea Balmaceda y Angélica Marchianil

El moderno edificio esta emplazado en la calle Ingeniero Garro 538 y cuenta con una superficie
cubierta de 1.720 metros cuadrados.

El presidente de La Anonima manifestd "la importancia de poder contar hoy con una sucursal
propia, después de 7 afios de presencia en la ciudad"

podria decirse que para la realizacion de la obra se empled un tiempo récord. En aproximadamente
5 meses, se concluyé el local que cuenta con un sector textil, ferreteria, audio y video y una
moderna panificadora y confiteria. Ademas cuenta con estacionamiento propio vigilado.

Se constituye asi en una opcion mas completa y moderna para la localidad, donde La Andnima ya
tiene trayectoria. Ahora la propuesta es totalmente renovada con opciones de primer nivel.
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Frutas, la mejor opcion

Si los precios se mantienen como hasta ahora, llevar a la mesa una tradicional ensalada de frutas
para toda la familia en estas Fiestas sera mas economico que comprar panificados y golosinas.
Segun pudo estimarse en una recorrida por los comercios del rubro, una ensalada de 8 kilos de
pulpa de frutas, ademas del jugo, que retna ocho frutas distintas —bananas, naranjas, manzanas,
peras, anand, durazno, Kiwi y cerezas— costara alrededor de 64 pesos, segun pudo estimarse en base
a los valores por kilo en verdulerias de la ciudad.

Se espera que antes de las Fiestas los precios desciendan, tal como lo vienen haciendo en las Gltimas
semanas por el inicio de la temporada. José, el duefio de una céntrica verduleria de Roca, asegurd
que "los precios van a bajar en los proximos dias por lo menos en un 30%". (AR)
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Piden ayuda a supermercados para comedores

Neuquén > El movimiento Barrios de Pie marché
' _ por las calles de la ciudad y realizé dos paradas
”H“ " en supermercados, en los que entregd un

b _ ||||J|||‘ | petitorio de ayuda solidaria para abastecer a los
I TR l'“" diez merenderos y comedores que sostienen en
2 I esta ciudad.

b o : "Nos recibié gente de seguridad donde le

solicitamos que puedan abastecer nuestros

P

comedores y merenderos en forma solidaria. Les
entregamos los petitorios y el viernes nos van a

dar una respuesta”, sefialo el dirigente de Barrios

de Pie, Jorge Peralta.

Nacional
En una jornada nacional de lucha, unos doscientos manifestantes también reclamaron frente a los
comercios "por la suba en los precios permanentemente mientras el Gobierno no hace nada para
controlarlos", dijo Peralta.

En una marcha que se desarroll6 ayer en forma pacifica, los manifestantes recolectaron firmas de adhesién
al tiempo que entregaron folletos informativos. "Hay formadores de precios en el mercado y vemos que
nadie los controla y me parece que el Gobierno tiene que asumir la responsabilidad. Por eso decidimos

movilizar y estamos juntando firmas. La gente acompafia porque ve que las cosas aumentan dia a dia'y no

se puede llegar a fin de mes", explico el dirigente.
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MIENTRAS PORTAL DEL SUR ESPERA LA APROBACION DEFINITIVA
Disco podria recalar en el shopping del sur

Retco, la desarrolladora del proyecto, confirmo el interés de la cadena. Mafiana se hace la presentacién
en la Provincia del proyecto y la documentacion.

La ciudad podria tener un nuevo jugador en el mercado de los supermercados. El que esta por entrar
viene con una larga experiencia nacional y capitales extranjeros: se trata de Disco, propiedad del grupo
chileno Cencosud.

Su sucursal seria parte del proyecto que encara Manara SA en el barrio Pizzurno, en el denominado
Plaza Sur, que esta desarrollando la firma Retco y que contara con una inversion de 8 millones de
dolares.

La novedad, fue confirmada a LA OPINION por Guillermo Eguiazu, titular de Manara SA: "es cierto,
hay una alternativa en donde Disco mostro un gran interés para ocupar el espacio de 700 metros
cuadrados de gondola disponibles en el proyecto del shopping", aunque indico que esto aln no esta
confirmado.

"Recién tenemos la prefactibilidad de la Municipalidad. El viernes se hace la presentacién en la
Provincia del proyecto y la documentacion. Todo depende de la factibilidad definitiva™, dijo Eguiazu.
En este sentido, vale destacar que este seria el primer proyecto con una gran superficie que encarara
nuestra ciudad luego de que se suspendieran las habilitaciones comerciales en la provincia a finales del
afio pasado y que -a mediados del presente 2010- se modificara la ley provincial N° 12.069, que daba a
los Municipios y no a los Consejos Asesores Regionales (que aun no se han instituido) la posibilidad
para habilitar esta clase de comercios.

"Hasta ahora es una intencionalidad y seguramente avanzara en la medida que nadie trabe un proyecto
que se esta desarrollando con absoluta normalidad”, completé Eguiazu.

El Centro Comercial que ya recibi6 la pre-factibilidad del municipio para radicarse en la ciudad
santafesina incluird, ademas del supermercado, 34 locales comerciales, tres salas de cine, un patio de
juegos infantiles piloteado por Playland Park, un area gastronémica con locales de comidas rapidas y
un restaurant.

El shopping se construiré en el predio donde se encuentra el viejo edificio de la ex-curtiembre situado
en las intersecciones de las calles Fader, Remedios de Escalada, Saavedra e Hipolito Irigoyen.

INTERESADOS

El shopping también atraerd otras marcas de primer nivel: "Las (marcas) nacionales van a operar por
medio de franquiciados rafaelinos, hay mucho interés en el shopping ya que la plaza les parece muy
atractiva", cont6 Martin Malara al portal rosarino Punto Biz.

El sector de entretenimiento ya tiene duefio, sera piloteado por la empresa Playland Park que ya opera
con Retco en el Shopping de Canning, otro de los emprendimientos que desarroll6 la compafiia. En el
sector gastronomico ya dieron el ok, la cordobesa Beto's que en la Provincia sélo esta presente en
Rosario con dos locales y Mostaza una cadena de comidas répidas de Capital Federal.
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