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» CONSULTORA CONTABLE DE
CARREFOUR BRASIL BAJO SOSPECHA

E | Consejo Federal de Contabi-

lidad de Brasil inicié una inves-
tigacion contra Deloitte, consultora
contable de Carrefour, luego de
que la retailer francesa pasara a
pérdida tres veces mas de lo espe-
rado por malos manejos contables
por su filial latinoamericana.
“Vamos a investigar si hubo
fraude’] afirmo Juarez Domingues
Carneiro, presidente del orga-
nismo publico, en declaraciones

que reprodujo Infobae.

Segun el medio argen-
tino, Carrefour separé u$s
722,8 millones para cubrir

Carrefour Potenciales irregulari-

dades, muy por encima de
los u$s 280 millones previstos en
octubre. La empresa también
anuncio que despidio a toda su cu-
pula gerencial en Brasil y contrato
a la auditora KPMG LLP para re-
visar sus cuentas.
“Vamos a llegar al fondo de este
problema’; dijo el CEO de Carre-
four, Lars Olofsson.
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» DISPAR NIVEL DE COMPRAS ENTRE PROVINCIAS

_EI boom del consumo,
imparable en Neuquén

Es la segunda
provincia, después
de Chubut, con
mayor indicador
de ventas en
supermercados.

N euquén es la segunda pro-
vincia en el ranking que
mide el gasto mensual por habi-
tante en supermercados.
Asi lo indica el informe de pro-
vincias que realiza la consultora
privada abeceb.com (ver re-
cuadro), el cual indica que en los
primeros ocho meses del afio, a
nivel pais, el gasto promedio
mensual por habitante en super-
mercados alcanzé los 127.4
pesos.
Los distritos con un nivel de con-
sumo mensual por encima del
promedio nacional fueron, en
orden de importancia: Chubut ($
335.7), Neuquén (% 303.3), Ca-
pital Federal ($ 295,9), Mendoza
(% 185,8), Buenos Aires ($ 130,7)
v Rio Negro ($ 125.6).
Las provincias que registran el
menor gasto individual mensual
son Santiago del Estero ($ 5),
Jujuy (% 3,9) y Formosa ($ 3,1).
Este indicador muestra, ademas
de las diferencias en el poder ad-

quisitivo que presentan las dis-
tintas provincias argentinas y el
nivel de pobreza de las mismas, el
desarrollo de la actividad super-

»» INDICADOR DEL GASTO EN SUPERMERCADOS

mercadista en cada zona. Puede
entenderse asi que los grandes
aglomerados con mejores niveles
de vida secan mds propicios para
el desarrollo de los supermer-
cados que los mis pequeiios y
con menor poder de compra.

El indicador que realiza la consultora
b b.com Ii los P salientes

del devenir de la economia provincial y re-

ai 1 bleciendo comparaciones y ran-

kings de regiones y provincias.

El mismo sdlo tiene en cuenta las ventas to-

tales de los supermercados, en funcién de la

Encuesta a Supermercados realizada por el
Instituto Nacional de Estadisti v C
(Indec). Este organismo releva mensual-
mente una nomina de empresas del sector
que cuentan por lo menos con alguna boca
de expendio cuya superficie de ventas su-
pera los 300 m2.

En relacién con los datos acumu-
lados del 2009, las provincias de

Misiones, Chaco. Corrientes,

Santiago del Estero, Jujuy y For- =
mosa presentan el mayor incre- Venta de combustibles

mento medio del gasto mensual En m3 cada mil habitantes

(+379%). Por su parte, las provin-
cias de los bloques Noreste y No-
roeste registraron los segundos
mayores incrementos, con una
variacién cercana al 30%.

COMBUSTIBLE

Respecto de las ventas de com-
bustible —medidas en metros ci-
bicos cada mil habitantes— la re-
gion patagénica presenta los
mayores niveles de demanda.
(Ver infografia)

El indicador alcanzdé los 73,5 m3
en los primeros ocho meses del
afio, valor que supera amplia-
mente los registrados en las re-
giones restantes.

La regién Centro ocupa el se-

Acumulados 2009
Fuante: EAR a base del Indec

_ 1.

Acumulados 2010

gundo lugar, con un consumo de
44,8 m3 cada mil habitantes. La
siguen Cuyo, con 35,08 m3; No-
reste, con 28,8 m3, y Noroeste,
con 25,9.

A nivel nacional la venta de com-
bustibles ¢recié un 5,8% en lo
que va del afio. Asi, se registraron
aumentos en todas las regiones.
For su parte, las ventas mostraron
un mayor incremento en el No-
reste (+10,7%), destacdndose la
evolucién en Misiones (+14,2%).
Asimismo, la regién del Noroeste
incrementd sus ventas de com-
bustibles en un 10,2% y la Pata-
gonia, en un 8,7%. Finalmente, el
Centro mostré un crecimiento del
5.1% respecto del afio anterior.

(Redaccidn Central)
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En Zapala, los comercios deberan
cerrar a las 1L para las fiestas

Lo tendrdn que hacer los locales que tengan empleados. La normativa, aprobada por los
concejales, es para los dias 24 y 31 de este mes. Los casinos podran estar abiertos hasta las 16.

Iaran> En el marco de los fies-
tas navidefas de diciembre,
los ediles de Zapala aprobaron
por unanimidad un nuevo ho-
rario de comercio que regird
los dias viernes 24 y 31 para
todos los locales que tengan
empleados.

De acuerdo a la nuéva nor-
ma, los comercios deberdn ce-
rrar sus puertas a partir de las
14 esos dfas. De esta manera se
busca por un lado, que la gran
cantidad de empleados en esta
ciudad pueda llegar temprano a
sus hogares; y por el otro, que la
poblacién se organice con tiem-
po para realizar sus compras
navidefias.

Se trata de una iniciativa
impulsada desde Ja Asocia-
cién Empleados de Comerci

+de Zapala liderada por Ricardo

Troncoso, quien se manifestd
satisfecho con la norma alcan-
zada y aseguré que se trata de
una medida implementada en
la ciudad de Neuquén.

'“Esta- ordenanza 'es concor-
dante con-la aprobada en la
ciudad de Neuquén y la que se
dictard en San Martin de los
Andes la préxima semana”,
explicd,

“Es un avance para los em-
pleados y tiene alcance para
los dias previos a navidad y
afio nuevo que al no haber nada
regulado, los supermercados
cerraban a dltima hora y los
empleados llegaban muy tarde
a sus casas, La ordenanza abar-
ca todos los comercios, excepto
servicio gastronémico, farma-
cias y estaciones de servicios.
Lo importante es que esto nos
pone en igualdad con el em-
pleado piiblico y nos da una

herramienta para hacer valer el
derecho que tiene cualquier tra-
bajador”, dijo Troncoso.

Por su parte, el concejal Ranil
Rossi (PI) subrayé que “es una

conquista importante para los.

empleados de comercio por-
que los clientes son bastante
desconsiderados al realizar sus
compras sobre la hora de cierre.
Ahora los empleados de comer-
cio podrin festejar las fiestas
en las mismas condiciones que
otros empleados”, sefial6.

(asinos

Respecto a los horarios para
los casinos de esta ciudad, el
concejal Alejandro Orlando
(FG) explicé que si bien no
fueron contemplados en la
misma ordenanza, existe un
compromiso con ellos de ce-
rrar los dias 24 y 31 a partir
de las 16, dos horas més tarde
que los comercios porque en

EL26v 31, ws COMERCIOS ZAPALINDS SGLO ABRIRAN HASTA LS 14

este caso no deben quedarse
atendiendo gente, ni cerrar
cajas; mientras que el acuerdo

alcanzado para los dias 25 y 1°
estipula que abririan a partir
de las 21, indicé Orlando:
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ALIMENTOS Y BEBIDAS, A LA CABEZA
| EL TALON DE
AQUILES DEL MODELO K

EN NOVIEMBRE, LOS INCREMENTOS FUERON DEL 1,6%. EL ACUERDO SOCIAL 1A
NORMALIZACION DEL INDEC SON SUSTANTIVOS AVANCES EN CONTRA DE LA SUBA DE
PRECIOS Y DEMUESTRAN UN RECONOCIMIENTO DEL PnnBLEM.&.

LA INFLACION,

en el talén de Aquliles del goblerno na-
cional. Por lo menos asi lo demuestra la
convocatoria al FMI para que asesore en la
medicién del IPC del INDEC, una medida que

La inflacién parece haberse convertido

surge como fruto de la negociacién de la

deuda con el Club de Paris, pero que implica
una resignacién de valores ideolégicos para
el klﬂ:hneﬂsmn. que convirtié al organismo

----- | en su archi igo. El jueves,
sin la solemnidad habitual de otros tiem-
pos, arribo al pais el enviado del fondo para
revisar los indicadores, Robert Rennhack y
ahora resta esperar la reproduccién de sus
palabras en sucesivos articulos, como forma
de exponer uno de los puntos débiles de la
gestion K.

El Goblerno también demostrd preocupacién

por la inflacién en su cnnvucmrll al :mih:r-

go social, una did id

economistas de mdo el am wmlﬂdw plra
 de

contener las expect tos de
precios.

El informe sobre la suba de preclos que
mensualmente publica el Estudio Bein —uno
de los mas confiables dentro de un océano
de nd de dud origen p

por las consultoras privadas- da una clave
sobre las deudas en esta materia. “Sin una
estadistica creible y un Gobierno que negaba
la inflacién en vez de explicar que parte de
la aceleracién estaba dada por la recompo-
sicidn de un precio relativo pendiente —el de
la carne- las paritarias pasaron del 18/19%
que se proyectaba a fin de 2009 al 23,5% en
febrero con los docentes y posteriormente
los bancarios y por arriba del 35% para to-

dos los acuerdos que se cerraron después de

VARIACIONES DE PRECIO MENSUALES Y
TRIMESTRALES MENSUALIZADAS

4.5%

3.0%

2,5%

nov en

. NIVEL GENERAL

O E ALIMENTOS Y BEBIDAS
~ NIVEL GENERAL 1,6% 23,8% 21,3%
3.5% |
~ ALIMENTOS Y BEBIDAS
2,0% - :
EQUIP. DEL HOGAR 0T% ;. i m,1% 7.2%
15%
SALUD 1,2% 22,3% 21,6%
10%F
TRANSP. Y COMUN. 0,2% 1% 9,2%
0.5% 1 ESPARCIMIENTO 2,5% 21,3% 17,4%
RN e mar may Jul sep  'mov EDUCACION | 0,1% 23,4% 23,5

mayo", uﬁ_ila el andlisis.

Para el afio que viene, la consultora de la
city portefia proyecta una inflacién del 24% y
en los salarios del orden del 28%,
bos niimeros podrian reducirse en
caso de t un horizonte de i t
de |a mano del auﬂmdo social.

A su vez, la suba de-lus commodities también
estd empujando ln_s precios domésticos.

PRrReECiOS

En noviembre, la inflacién calculada del Es-
tudio Bein fue del 1,6%, mientras que el acu-
mulado del afio alcanzé el 21,3% y para todo
2010 se proyecta un incremento de precios
que ronde el 23%.

: En cuanto a los consumos fuera del hogar,
Hacia el final del afio, sin embargo, la infla- el que mds incremento sufrié fue el rubro
cién se fue morigerando por un factor clave: de bebidas. (s 4%, as
el precio de |a carne. Este bien, fuertemen- }u;, = ‘g
te arraigado a la dieta de los argentinos, fue b A
el principal motivo de la inflacion anual. La "“’i?%"'eq“& espareimiento mmmﬂbwm
desaceleracion de los precios en este rubro nmﬂembm por el turismo, ya que e
permitié, por ajemplo, pasar de un 41 de in- se registrd el ultlrnu fi
flacién m I en y bebidas en
marzo a un 2,4 en noviembre. :

'El motor de la inflacién este afio fue el ru-
bro alimentos, integrado por bienes que en
su mayorfa son de primer orden. A la i
que se incrementd en un 7,8%, le siguieron ¢ !

los derivados de la aziicar y el cacaq"(zs%}e el a)qsmilrtto (15,6%) y X

El resto de los componentes de alimentos .y paquetes turisticos (4,3%), aunque
consumidos dentro del hogar mostra bién se. registraron subas en el trs
rlaciones en torno al 1%, con excepcién
rubro verduras que decrecid u B.4%

VARIACIONES DE PRE(-'.IU SEGUN RUBRO

NOVIEMBRE 2010

2,4% 34,2% 30,4%
INDUMENTARIA 0.6% 4,2% 14,8%

VIVIENDA 1,7% 16,5% 15,8%

2009 2010

3 Comunicaciones Estratégicas

Comodoro Rivadavia — Chubut — Argentina
servicio@3comunicaciones.com.ar — www.3comunicaciones.com.ar




