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Como paﬂe desup ional de sponsabilidad social
empresaria,, “Sumando Voluntades”; la compafifa promueve en-
tre sus clientes y consumidores el uso de las bolsas reutilizables
en reemplazo de las bolsas plasticas.

En la bisqueda por fortalecer su constante con el

A YA ENTREGO MAS DE
DE BOLSAS REUTILIZABLES |

mﬁcahvas como el 5 de junio - Dia I.nternacwnal del Medio Am-
biente o durante el Mes del Medio Ambiente Carrefour.

Labolsa reutilizable es de un material rigido, resistente y reutili-
zable. Posee un disefio moderno, simple y sobrio, inspirado en la

cuidado del medio ambiente, Carrefour A.rgenhna lleva a cabo
numerosas. acciones con el fin de promover el desarrollo susten-
table en la compaiifa. Un claro ejemplo de ello es el trabajo dia-
rio para reducir el uso de bolsas de polietileno. La comparifa ya
entreg6 més de 1.000.000- de bolsas reutilizables a nivel nacional
desde el lanzamiento de esta iniciativa, el 09 de octubre de 2009.
Carrefour busca generar conciencia entre sus clientes y consumi-
dores promoviendo el uso de bolsas reutilizables en reemplazo
de las bolsas plsticas que en su mayorfa va a disposicién final
con un solo u1so, g do aun mds inacién.

En'base a un promedio general, un cliente utiliza 60 bolsas de
polietileno en las compras de un mes. Por lo tanto, al utilizar bot-
sas reutilizables en un afio no se consumirian alrededor de 720
bolsas por cliente.

Por esta razén, para incentivar su utilizacion, la compafifa ofrece
la bolsa reutilizable en todas las sucursales del pafs, y también
desatrolla diferentes promociones para su compra en fechas sig-

de modo que pueda utilizarse en todo lugar. Es fabri-
cada bajo estandares internacionales por una PYME nacional y
fue concebida para ser utilizada al maximo; permite por ejemplo,
acomodar dentro de ella botellas en forma vertical.

La bolsa reutilizable Carrefour fue confeccionada de polipropi-
leno, un matenal muy resistente, lo que.evita que el cliente use

ite 5 bolsas i plésticas: esto representa

una capacidad aproximada de 25 productos o el equivalente a 30

ilos. Para su confort, se previé una manija flexible y reforzada,

asf como un sistema que: permite mantener fa bolsa derecha una
vez llena y plegarla una vez vacia.

Para Carrefour, la Responsabilidad Social Corporativa es parte
del Desarrollo Sustentable y se sittia en el corazon de la estrategia
del Grupo, al considerar no solo el progreso econémico, sino tam-
bién el impacto social y medicambiental que produce su activi-
dad. Este compromiso se basa también en una sélida conviccién:
Carrefour junto a sus grupos de interés ganan con la promocién
del Desarrollo Sustentable.
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Visita del gobernador al Pueblo del Molino

Luego de firmar el Acta de Acuerdo para el programa de Residuos Sélidos y entrega de materiales
a El Hoyo, que se realiz6 en Trevelin, el Intendente Carlos Mantegna adelanté algunos de los
planes de los eventos que se van a realizar en los proximos dias: “EIl gobernador va a estar acé el
dia lunes. El dia sabado va a haber un agasajo a las mujeres, esto va a ser en el Salon Central a la
tarde y el lunes a las 12:30 horas va a estar el gobernador en la apertura a la licitacidn del Museo,
toda la refaccién que se va a hacer es una inversién de mas de $ 4.000.000 y también seguramente
firmaremos algunos convenios y algunos anuncios importantes para nuestra comunidad”.
Mantegna explic6 a los medios que dias atras se encontré con el gobernador Mario Das Neves
para acordar las inversiones que la provincia va a realizar en la zona: “Hablamos de la gestion de
todos los trabajos para Trevelin, de todos los trabajos que se estan haciendo, la inversion
importante en el tema de la maquina vial, una motoniveladora que est4 a punto de llegar, es una
inversion de $1.000.000 que va a tener exclusividad para el area rural de Trevelin que es muy
grande y algunas otras cosas que también se van a firmar con él” y expresd su opinion sobre la
actual gestion de gobierno: “El gobernador a nosotros que gestionamos muchas cosas siempre nos
trae sorpresas. Es un hombre que tiene una sensibilidad y una preocupacién por todos los
habitantes del Chubut y hasta el 10 de diciembre de 2011 va a trabajar fuertemente como
gobernador y ademas va a trabajar por la continuidad de este proyecto que es Juan Garitano aca en
Trevelin y es Martin Buzzi y Mac Karthy a nivel gobernador y vicegobernador”.

Sobre el tema de la implementacién en la provincia de la regulacién en lo que refiere a la
utilizacion de bolsas plasticas por parte de los comercios que ya entr6 en vigor en la ciudad de
Comodoro Rivadavia, el ministro de Ambiente Juan Garitano coment6 como se esta desarrollando
la sancién de la reciente ley: “La implementacién en la provincia ya esta establecida por ley hace
unos 45 dias atras. La prohibicion de la utilizacion de bolsas tipo camiseta que es la que utilizan
que es la que basicamente reparten los supermercados ya esta. Nosotros hemos trabajado en la
reglamentacion de esta ley para aplicarla. Ahora estamos previendo hacer reuniones con las
cadenas de supermercados para buscar los mecanismos de modificacion de esa forma de
comercializar y va a estar implementado en todo el &mbito de la provincia, no s6lo en Comodoro
Rivadavia. Por supuesto que siempre queda un remanente que son las despensas o comercios de
barrio, que habria que ver que tratamiento se da pero obviamente la utilizacién mas masiva de la
bolsa camiseta se da en los supermercados”.

Debido a que hay un tiempo previsto para eliminar el uso de este tipo de bolsas Garitano explicé
las medidas que proponen desde el ministerio para reemplazar su uso por otro material menos
contaminante: “Nosotros estamos promocionando un tipo de bolsa permanente para que el ama de
casa o el que hace las compras pueda llevarla al supermercado, traer las mercaderias sin la
necesidad de la bolsa camiseta. la ley establece un plazo de 14 meses en total para eliminar la
utilizacion de este producto”.
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El INDEC anuncia la inflacion de 2010

El Instituto Nacional de Estadistica y Censos difundira este viernes la inflacién de
diciembre y en consecuencia la del afio 2010, que mantendré la tendencia de los Gltimos
meses y se ubicara en torno al 11 por ciento anual.

La estimacion del organismo es menos de la mitad de las estimaciones realizadas por
consultoras privadas, que sitdan la suba de precios del afio pasado en un rango del 25 por
ciento.

Las marcadas diferencias y el descrédito general que tienen las estadisticas oficiales
llevaron al Gobierno Nacional a pedir una asistencia técnica al Fondo Monetario
Internacional (FMI) para la elaboracion de un nuevo indice de precios a nivel nacional.

Si bien el costo de vida de 2010 para el INDEC es del orden del 11 por ciento, el mismo
organismo reconoce que la suba de precios afectd en mayor medida a los sectores de
menores recursos.

Para el INDEC, la Canasta Basica Alimentaria (CBA) -con la que se mide la indigencia-
tuvo un alza de 22 por ciento, mientras que la Canasta Basica Total (CBT) -que marca la
linea de pobreza- tuvo una variacion de 18 por ciento.

Estas cifras incomodaron al propio ministro de Economia, Amado Boudou, que en un
intento por restar importancia a la evolucion de la inflacion en 2010 Ileg6 a decir que solo
“afecta a las clases medias y altas” y que no era un tema de “preocupacién” en la mayoria

de la poblacion.
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General Pico: el CEC presiona a los
supermercados chinos

La disputa se gener6 con el trabajo en los dias domingo. El dirigente Luis Carosio (foto)
amenazo con "‘denuncias e inspecciones"".

El Centro Empleados de Comercio de General Pico negocia febrilmente entre los
supermercados de la ciudad para evitar que vuelvan a abrir los dias domingos.

Luis Carosio, uno de sus maximos dirigentes, le advirtio este jueves a uno de los
comercios de capitales chinos que si insisten en seguir atendiendo al publico en esos dias,
ponen en peligro el acuerdo logrado en 2005 con los demaés actores del rubro. El gremio
esta dispuesto a resistir férreamente en esa porfia y Carosio amenaz6 con "denuncias e
inspecciones".

Desde el afio 2005 existe un acta-acuerdo firmado por todas las partes involucradas
para evitar el trabajo los dias domingos de los empleados de comercio afectados a
supermercados.

"Aquello se hizo por el bienestar de la gente y el descanso de los trabajadores. Ademas en
aquel momento el cierre de los domingos no afectaba a los supermercados y por otra parte
les daba oxigeno a los kioscos y despensas de barrio atendidas por sus propios duefios",
recordo Carosio.

"Pero al empezar a abrir los domingos los chinos de la calle 7 la competencia con La
Ano6nima, que esta casi enfrente, va a ser desleal. Por lo tanto La Andnima anticipd que si
esto persiste ellos también van a abrir. Y si abren los dos, por supuesto abriran los otros
supermercados también porque nadie quiere perder ganancias. Se romperia asi el pacto
que hasta ahora se mantuvo en la ciudad", reprocho.
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"Nosotros hablamos con muchos comercios de Pico y en la mayoria no quieren trabajar
los domingos, por muchas razones. Incluso a muchos duefios también les gustaria teniendo
ese dia libre. El tema es la parte legal. Sabemos que hay un decreto de los tiempos de
(Carlos) Menem dando libertad para poder trabajar los domingos. Entonces, legalmente,
no tenemos de dénde agarrarnos”, admitio el gremialista piquense.

Arma legal

"Hicimos una presentacién ante la subsecretaria de Trabajo para afiadir un anexo al
Convenio Colectivo en el que se buscaria que los empleados comprendidos en ese
convenio, salvo excepciones a tratar oportunamente, no trabajaran los domingos. El texto
esta presentado pero se necesitan las firmas de todas las partes. Hoy no las tenemos™
reconocio Carosio.

""Los supermercados mas grandes estarian dispuestos a aceptar, nosotros y Trabajo
también queremos, las camaras empresariales también quieren pero dicen que no
son representativas de la totalidad de los comerciantes. Yo les pedi la semana pasada
gue veamos el convenio para considerar las modificaciones que se pueden hacer.
Luego hablariamos con los comerciantes para que ellos firmen en forma individual.
Asi tendriamos un arma legal. Hasta hoy las camaras no han firmado y nos falta una
pata para poder cerrarlo. Seria lo ideal poder hacerlo porque alli también
incluiriamos el tema de los horarios de cierre en las fiestas de fin de afio™, considero.

"Aparentemente por lo que dice este sefior con el que conversé (el encargado del stper
chino) son varios los duefios y él tiene que consultar con ellos. En principio me prometio
que abren este domingo (dia 16) y que van a tratar de que sea el Gltimo en que trabajan asi.
Luego me reuniré de nuevo con ellos. Precisamente voy a reunirme también con la gente
de La Andnima para transmitirles lo que acabo de conversar (dijo en la mafiana de ayer).

"Queremos frenar esto ahora porque si abren todos luego va a ser muy dificil volver atras
por todo lo que significa hacer una reestructuracion de trabajo en los supermercados
grandes. Por eso estamos en el momento justo de frenar todo esto ahora. Me llevo una
promesa (del mercado chino) pero no la seguridad de que sea asi porque no hay ningun
papel firmado", concluyod.
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Ushuaia: Cadena de
supermercados aporta otros 8
millones a obra del shopping

11:20 | Laempresa La An6nima aumento su participacion como socio inversor en el proyecto
Paseo del Fuego Shopping. La familia Braun concretd la inversion de 8 millones de pesos
adicionales en el Shopping de Ushuaia llevando su participacién al 6,9% en dicho proyecto. La
Anénima ya opera un supermercado en esa zona, el cual quedara integrado al shopping Center

Paseo del Fuego siendo una de las principales anclas.

"Paseo del Fuego" es un emprendimiento de la desarrolladora EIDICO Y SURI en asociacion con RETCO, cuya
apertura se prevé para el préximo otofio y demanda una inversion de 32 millones de délares. Contara con 70
locales, 4 salas de cines, parque de juegos para nifios, gimnasio con pileta semi-olimpica cubierta, patio de
comidas y restaurantes con vista a la bahia

Se espera que "Paseo del Fuego" se convierta en una excelente oportunidad para que tanto los habitantes de la
ciudad como turistas, nacionales y extranjeros puedan realizar sus compras en forma rapida, sencillay
eficiente, en un espacio confortable y clima controlado.

3 Comunicaciones Estratégicas
Comodoro Rivadavia — Chubut — Argentina
servicio@3comunicaciones.com.ar — www.3comunicaciones.com.ar




Medio: Diario de Rio Negro — Fecha: 14 — 01 - 2011 Pag.:
Rio Negro

Otro afio en que costara llenar el changuito del supermercado del asalariado.

Expectativas inflacionarias tocan 30%o
para 2011

Las discusiones salariales, a tono que este indice.
El "piso” previsto por la gente es del 25% para este afio.

BUENOS AIRES (DyN).- La inflacion del 2011 se ubicara entre el 25y el 30% de
acuerdo con las expectativas del pablico, segun indica un informe de la Universidad
Torcuato Di Tella.

Se trata de la Encuesta de Expectativa de Inflacion que elabora por via telefonica
mensualmente el Centro de Investigacion en Finanzas (CIF) de la casa de estudios, entre
unos 1.200 casos.

De acuerdo con el relevamiento privado, si se toma la mediana de respuestas, esto es el
valor que se ubica en la mitad de la serie de repuestas ofrecida por el publico, el aumento
de la inflacion para este afio sera del 25%.

En cambio, si se usa como parametro el promedio de todas las respuestas ofrecidas por los
consultados, el incremento del costo de vida esperado para este afio sera del 30,7%.

Ambas cifras van en linea con algunos de los reclamos de aumentos de salarios por parte
de sindicatos en los Gltimos dias como el caso de los trabajadores aceiteros que
consiguieron un 26%.

Los empleados de bancos arrancaron la discusion laboral con un reclamo del 28% con una
clausula de revision para mediados de afio.

Segun el relevamiento realizado por la UTDT la percepcién del publico de la inflacion del
2010 fue del 30%, unos 5 puntos debajo de la estimada por investigadores privados.
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"La percepcidn es que la inflacion en 2010 fue de 30% segun la mediana y 40,8%
conforme al promedio”, sefiala el estudio.

El informe remarca que "la evidencia empirica indica que los agentes tienden a
sobreestimar la magnitud de los cambios ocurridos en los precios”. Pero advierte que “esto
no puede explicar la significativa brecha entre el dato oficial (IPC GBA 11%) y la
percepcion de la sociedad (30%)".

Otros datos de la Camara Empresaria de Operadores Logisticos (Cedol) revelan los costos
del transporte, almacenaje y distribucion de bienes subi¢ a lo largo del afio pasado poco
mas del 21%.

En el interior del pais, la medicién que mensualmente se realiza arrojé que entre los meses
de enero de 2010 y el mismo mes de este afio, la carne vacuna es lo que mas ha
incrementado su precio y, segun los cortes, oscilan entre el 67% y el 120%.

Otros rubros, como lacteos, infusiones Bebidas y harinas y cereales, son los que le siguen,

con aumentos importantes en géndola. Asi los lacteos tuvieron un acumulado en el tltimo

afo entre el 35% y el 55%; en las infusiones, la suba fue entre el 42y el 50% y las bebidas
subieron entre el 25 y el 34%.
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