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® Aumentaron casi 80 de
los 100 encuestados.

VIEDMA (AV).- El Indice de Precios al
Consumidor (IPC) acumulé un 26% de in-
cremento durante el afio pasado para Rio
Negro, de acuerdo con Ia tiltima medici6n
oficial.

El mencionado porcentaje aparece
luego de escrutarse todas las variables que
aportan a la canasta alimentaria correspon-
dientes a los 12 meses de 2010.

Las explicaciones oficiales est4n rela-
cionadas con que las provincias vienen cal-
culando ese valor, y que forma parte de las
coincidencias establecidas con las consul-
toras privadas, segiin mencionan los ex-
pertos en el seguimiento de precios.

Los valores se conocieron tras la publi-
cacién en la pagina oficial del gobierno rio-
negrino, respecto de los tltimos inventarios
que superaron el digito tanto en Viedma
como en General Roca, las dos ciudades
que se toman para realizar la encuesta.

Estas cifras fueron empujadas por las
variables de diciembre que se divulgaron
recientemente. En el caso de Viedma el au-
mento fue del 1,47% en el mes. g

Los encuestadores de la Direccién Ge-
neral de Estadisticas y Censos, determi-
naron que en el afio, el precio de la za-
nahoria trep6 un 18,41% (3,5 pesos el
kilogramo), la aguja de vacuno un 14.4%

(26.4 pasas par kils), 1a caja de tosforos un

13,5% (2,7 pesos por 222 unidades) y la
banana con un 12,73% (6,9 pesos el kilo).
Casi unos 80 productos tuvieron varia-

Los precios en 2010 subieron 26% en Rio Negro

® En diciembre, 1,47% en
Viedma y 1,33% en Roca.

ci6n positiva sobre una canasta de 100 arti-
culos encuestados.

En cuanto a los productos que mas ba-
jaron a lo largo del afio anterior, fueron en-
cabezados por el zapallo amarillo, que
cayo6 un 34,33%, la lechuga (-8,93), za-
patos para hombre (5,93) y termémetro cli-
nico (5,88%), segiin el relevamiento.

En Roca, se verific6 1,33% de incre-
mento durante el dltimo mes del afio. En
esa ciudad se relevaron la misma cantidad
de comercios que en Viedma (85), detec-
tindose que empujaron hacia arriba el in-
dice, la indumentaria con un 24,74% (me-
dias para hombre a 11,7 pesos), el alcohol
de quemar con un 14,11% (14,1 pesos la
botella de un litro). Después se multiplicé
el porcentaje con articulos escolares y do-
mésticos.

El IPC es un indicador que mide los
cambios de precios registrados en un grupo
determinado de bienes y servicios que re-
presentan el consumo de la poblacién. Para
calcularlo se observan los precios de ese
grupo de bienes y servicios en el momento
de comenzar el estudio. Los precios de ese
momento son considerados como “la base”
del indice.

A partir de ese momento se realiza el se-
guimiento de los precios de ese productos

; i6my de
la comparacién de los tltimos precios ob-
servados con los valores de la base de ob-

tiene el IPC.
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En verduras se dieron los méximos aumentos y las mayores bajas a lo largo del afo pasado.

3 Comunicaciones Estratégicas
Comodoro Rivadavia — Chubut — Argentina
servicio@3comunicaciones.com.ar — www.3comunicaciones.com.ar




Medio: Rio Negro — Rio Negro

Fecha: 16-02-2011

Pag.: 10 Regionales

Un stper de Viedma vende la canasta escolar oficial

VIEDMA (AV)- Los precios acordados
por las cdmaras empresarias del sector de li-
brerias y articulos escolares con la Secre-
taria de Comercio Interior de la Nacién
pueden obtenerse en esta capital, aunque
por ahora solamente en uno de los super-
mercados de la localidad. En el resto de los
comercios del rubro y otros autoservicios
los valores ascendieron cerca de un 15 por
ciento en relacién al afio anterior.

La “canasta” retine unos 30 productos,
de marcas reconocidas a precios iguales o
inferiores a los que -segiin pudo confirmar
este medio- se expenden en librerias o en
otras cadenas.

Hasta el momento, el linico comercio
que confirmé su acompafiamiento a la me-
dida del gobierno nacional en esta capital
fue la Cooperativa Obrera.

El encargado en la sucursal viedmense,
Carlos Hansen, manifesté que “a través de

la Secretaria de Comercio Interior nos
unimos a una campaia que esta dirigida a
los sectores mds populares. Nos pidieron
una serie de ajustes en precios y nosotros
llegamos a una lista de productos que
aunque denominamos canasta se pueden ad-
quirir por separado”.

En declaraciones a Radio Nacional in-
dicé que “la idea es poner el total de los pro-
ductos necesarios como para iniciar el ciclo
lectivo al alcance de la mano de los consu-
midores. Son para consumo familiar, se
pueden comprar hasta tres por persona, es
abierto, sin fecha, no hay un limite, pero
como no solemos trabajar todo el ano el mix
de libreria, es probable que en algin mo-
mento no se encuentren algunos pro-
ductos”.

La lista de precios acordados y que
exhibe el local en su ingreso establece el
precio de, entre otros, el blister de 4 boli-

grafos “Pelikan” a 4,45; los cuatro boli-
grafos de colores “Bic” 5,08; la caja de 14-
pices de colores largos por doce unidades
“Angel” a 4,90; el cuaderno tapa dura fo-
rrado por 42 hojas “Gloria" a 3,63; el cua-
derno de tapa flexible rayado por 48 hojas
“Gloria” a 1,45; gomas por dos unidades
“Maped” a 1,36; ldpiz negro por cuatro uni-
dades Faber Castell a 2,80; regla de 20 ems.
a 0,75; transportador a 0,82; escuadra 1,45;
repuesto rayado por 400 hojas “Gloria” a
11,56 y tijera escolar Sifap a 2,44,

En tanto, en librerias céntricas ain no
estdn en vigencia los precios acordados y
sus reponsables aseguran que los valores
son un 15 por ciento mds altos que el afio
anterior. Por ejemplo, un cuaderno tapa dura
por 48 hojas se encuentra a entre 9,25 y
13,70 segtin las marcas, los ldpices negros
entre 0,90 cada uno y los 12 de colores
largos entre 10 y 13,90 pesos.
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Libran nueve =-'infratci6ne_s a comg'rtio'_s

’llmm'afumw f
_ocupar la via piiblica con mesas,
m;mmm
_exhibiuﬁn.

- llmuﬁt > La Direcmdn de

~ Comercio del municipio
neuquino informé que en

el operativo de control dsi .

_fin de semana se realiza-

ron nueve infracciones por

diferentes contravencmnes a: :

comercios. -
Cuatro actas fueron por
ocupar la via piblica can
distintos productosen
exhibicién, entre ellosuna
reconocida confiterfa, ubica-
~da en Roca y diagonal Aivear,_

por ocupacién con mesasy

sillas en la ochava. La misma

_contravencion se le hizoa
 otro local similar en Roca 87.

~ La Direcci6n recordé

. que, segiin la norma 1@3&1
- correspondiente
“en el Capi_;:j das

v '_-dal Bloque 'I‘emétmo B: Los 2

espacios Piblicos incorpora-
do al Cédigo de Planeam;ento
Urbano y Gestién Urbano
Ambmntal de la Ciudad de
Neuquén por la Ordenanza
N¢ 10.009, se establece como
principio rector en la matena,
que la vereda es un espacio
publico esencial destinado a
la circulacién peatonal” .
Otras cuatro mfracmones .

se labraron a distintos bares

por carecer de la autori-

‘zacién municipal corres-

pondiente y no ajustarse .
al rubro, ya que ofrecian
espectdculos. Se trata de ios _
locales ubicados en diagonal
9 de Julio 76, Perticone 125
y Don Bosco 650. La cuarta
multa correspondi6 a los or-

ganizadores de una conven-
~ cién de tatua]as, en Aiberdi

B%ﬁPula" 5 alconolicas su
~ autorizacién de la comuna.
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