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as ventas en los supermercados crecieron duran-

te enero 15,2% en relacion con igual mes del afio
pasado, impulsadas por las ofertas unidas a los me-
dios de pago, informé el Instituto Nacional de Esta-
distica y Censos (Indec).

El organismo dio cuenta también de que la medicién
.desestacionalizada y a precios conslantes de enero pre-
sentd una suba del 0,6% en relacién con diciembre.

Bl buen desempefio de los supermercados se suma a
los datos informados en torno a las ventas en los gran-
des centros de compra, que en enero crecieron 27,2%
en relacion con igual mes del 2010, mientras contintia
la expansion de estas bocas de consume.

En lo que respecta a los supermercados, el infor-
me del Indec detalld que la medicidén a precios co-
rrientes arrojo una suba del 27,9% en enétro respec-
to de igual mes del 2010, y una merma del 19,8 en
comparacién con diciembre, con una facturacion-de
5.972,6 millones de pesos.

La evolucién promedio de los precios en n los Gltimos
doce meses en los supermercados aleanzé a1 9,3%'y del
0,32% en enero, inform¢ el [ndec. Tal como-venid ocu-
rriendo en los meses anteriores, las ofertas con des-
cuentos que orillan el 25% en diversas:-cadenas, alenta-
ron el repunte de las ventas a nivel interanual.’

£n lo que respecta a diciembre pasado, el informe del
Indec sefiala que los rubros que més crecieron en ven-,
tas frente a noviembre fueron Bebidas (75,3%), Elec-
tronicos y articulos paia el hogar (57%), Indumentaria,
calzado y textiles para ¢l hogar-(51 S%) y Alimenitos
preparados ¥ rotiser{a (29,4%). '

En la variacioén interanual, por su parte, los aumentos
mas significatives se dieron en los rubros Electronicos
y articulos para el hogar.(83,2%), Indumentaria, calza-
do y textiles para el hogar €45,2%), Carnes (37,3%) v
Alimentos preparados y rotiseria (36,5%). &
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as ventas en los supermercados
en unidades crecieron 15,2 por
iento en enero con relacién a .
igual mes de 2010y 1a facturacion su-
bid 27,9 por cierite enla misma compa-
racion, informé ayer el Instituto Nacio-’
nal de Estadistica y Censos (INDEC).

En comparacion con diciembre an-
terior, las ventas registraron un lige-
1o incremento.del 6,6 por ciento, in-
dico el erganismo publico.

La facturacion global de las 66 em-
presas relevadas en todo el pais su-
md, a precios corrientes, 5.972,6 mi-
llones de pesos, lo que significo un in-
cremento del 27,6 por clentorespecto
al mismo mes del afic anterior.

El empleo se contrajo 2,1 por ciento
en el promedio del 2010, tras subir 0,8
por ciento interanual en diciembre

Para calcular el incremento en las
ventas, el organismo oficial tuvo en
cuentiauna inflacién del 9,3 por cien-
o en los ultimos o meses, cuando las
consultoras privadas lo estiman en
torne al 25 por ciento. :

Sisetlene encuenta el incremento
de precios relevado por las consulto-
ras, las'ventas hubieran tenido un in-
cremento de apenas el 0,7 por ciento.

Por otra parte, si se comparan las
ventas de diciembre de 2010 con la de
roviermbre de ese afio, se observa un
aumerito de 32,3 por ciento a nivel to-
tal lLos aumentos mas significativos
se Tegistraron en provincias del norie
(40,7 por ciento), Salta (39,3), resto de
Buenos Aires (37,6), Cordoba (35.1) v
Santa Fe {35), La varacion interanual
de las ventas totales registré un au-
mento de 34,5 por clento, informo el
INDEC, al detallarlos datos correspon-
dientes al 2010. En las ventas por ru-
bros a precios corrientes en diciembre
de 2010 conrelacion al misrmo mes del
afio anterior, los grupos que presexnta-
ron los principales aumentos en las
ventas medidas en pesos fueron: Elec-
trénicos y articulos para el hogar (83,2
por ciento) e Indumentaria, calzado y
textiles para el hogar (45,2)4 .
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