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La muebleria “Del Sur” fue la primera firma que entregé donaciones en el marco de la
campana que organiza la hinchada solidaria de la CAI

“Del Sur” Muebles y Hogar” fue la primera
muebleria que realizé donaciones para las
g familias que lo perdieron todo cuando el
fuego arraso la iocalidad cordillerana. Se

Cabe destacar, que tras el
buen gesto de Del Sur, otres
comercios comodorenses del
mismo rubro comenzaron a
manifestar su voluntad de
colaborar. A ellos se suma la
gran cantidad de habitantes

de la ciudad que también se-

encuentran cooperando.
Atin hay tiempo para par-
ticipar de la campaifia, co-
municédndose con el Portu
Guerreiro al 154 354 267, o
dirigiéndose personalmente
a Hipélito Yrigoyen 2021,
fintre los articulos solicita-
dos con mayor urgencia por
los afectados, se cuentan
muebles, enseres de cocina,
colchones, sabanas, frazadas,
herramientas y alimentos.
“Donamos algunos colcho-
nes y trataremos de donar
también algunas bicicletas
para la gente que va a ayu-
dar la hinchada de la CAI,
gue es reconocida por sus
trabajos solidarios. Es la
primera vez que participa-
mos de una iniciativa como
esta pero respondimos ense-
guida ante la convocatoria
del Portu y el trabajo que

iercios donan mue
los damnificado:
0 en

trata de una respuesia ejemplar-en el marco

de una nueva campafia solidaria lanzada por
la hinchada de la Comfsmn de Actividades

* Infantiles.

conocemos gue realiza”, dijo
Jorge Henriquez, unc de los
propietarios de Del Sur, al
tiempo que afiadié: “nosotros
como comercio tenemos ade-
més un espiritu solidaric y
creemos que es muy positivo

apoyar todo o que sea para
el bien comun”.

Del Sur comercializa desde
su local de avenida Kennedy
al 2186 todo tipo de muebles
de grandes marcas y calidad,

Préximamente la firma pla-
nea inaugurar una sucursal
central en la loma que permi-
tira integrar nuevos rubros e
incrementar la variedad de
articulos. -
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ASI LO INFORMO LA CONFEDERACION ARGENTINA DE LA MEDIANA EMPRESA

c emms

o la Venta [
inoristas en

@l a actividad mostré un buen comportamiento con respecto al mismo mes del ano

pasado Por los dos. fmes de semana largos la facturacion fue

as ventas de los co-
mercios . minoristas .
e AUMENtaron un 6,8%

en marzo, respecto del mis-
mo mes del afio pasado, y
gracias a'los dos fines: de
semana largos la- factura-

cién del-sector fue "equili- -

brada en todo el pais..
Asi lo aseverd ayer.un
informe. de la‘ Confedera-
cién Argentina de la-Me-
diana Empresa (CAME).
"Si -bien muchas grandes
urbes. quedaron vacias, eso

fue ‘compensado por: la

gran cantidad de.gente en
las: ciudades. que .acapara-
ron el turismo: en marzo"
dijo la entidad. o =

-El" consumo con credlto‘
volwé a marcar el ritmo de-

la demanda, dado que la ma-
yoria de los comercios estan
‘ofreciéndo ﬁnanc:lamlento y

persisten las tres cuotas sin.

interés Que son aprovecha-

das pot:las familias, quienes .

se muestran més' predispues-

tas a endeudarse quea prm—

cipio de afic.

- Ayudanal con"sumo la es-

tabilidad que se percibe en:
-el-mercado, las expectativas -

por los ajustes. de ingresos
que ‘se van.-anunciando y

una demanda de empleo
muy activa pot parte de las

empresas, que suman tran-
quilidad al hogar.
El clima fue otro factor

qué motivé a realizar com-
pras’ durante ‘marzo; sobre:
todo-10s fines dé semaria tu=
~risticos, donde el buen tiem-~
-pe_alenté salidas y paseos,

- W Las ventas minoristas crecieron enel mes de marzo.

de diversas caracteristicas, y
eso motivo €l consumo;

- Todos - los -rubros que-
- componen la oferta comer-

cial minorista finalizaron
marzo con subas interanua-

les que oscilaton entrs 4,2%
'y 11,3%. No obstante, el -
mejor comportamiento: lo . .
tuvieron los cotniereios que -
,venden electrodomestxcos

. De los 22 riibros releva-
dos, diez registraron incre-

- ciento : mds;

"equilibrada” en el pais.

mentos . interanuales supe-
riores al siete por ciento.
En tanto solo tres registra-
rotrsubas menores al 5%, lo
que evidencia que la mayo-

~ria de los sectores crecen

con firmeza.
Las ventas del rubro Ali-

- mentos y Bebidas mejora-
" ron un & por ciento y las de
. ‘Bazar y Regalosavanzaron
. un 4,2, mientras que: las de
- bijouterie subieron un 7,7%.

La comercializacién de
calzados crecié un 8,1; la

articulos deportivos un 8,4; -

la de electrodomésticos un .
11,3; la de las ‘farmacias

- avanzd un 9,3; y las de las

ferreterfas un 6,7.
La facturacion de los co-

- mercios de golosinas se in-

crementé un 7 por ciento y
la de las inmobiliarias mejo-

“réun 5%, mientras que la.de

las joyerias subi6 un 4,5,
Las jugueterias y libreri-
asi-véndieron un 5,1 por
is; el sector ‘de
uinerigs crecit 9,5 v

_el de materiales elecmcos

lo hizo en un 4,5%. ®
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