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LA OTRA REVOL

En el dltimo afio aparecieron en el mercado las tablets, unos dispositivos
muy llamativos que estdn justo a mitad de camino entre el entretenimiento
y las nuevas herramientas de trabajo. La vida social de los jévenes de hoy,
basada en compartir todo lo que viven, y los parametros laborales actuales
impulsan esta innovacion tecnologica.

esde gue enoctubre de 2001
Apple presenté el iPod, el
revolucionarioreproductor
demisicaenformato MP3,
eada uno de los pasos que

la teenologia de consumo masivo dio en-

todo el mundo estuvieron guiados por
la marca de lamanzanita. Asi fiue como
luego llegaron el i'Pho‘pe {teléfono celu-
lar), el iPod touch (con pantalla tdctil y
finalmente, en enero de 2010, el iPad (o

tablet), esanovedosamezcla de compu-

tadora con teclado en pantalla, teléfo-
no, MP3 y cdmara de foto que, una vez
m4s, sacudié el mercado e impuso una
tendencia. - . .
Unatabletesunequipo conunainter-
faz con el usuariomuy sencilla e intuiti-
va;ymmuyfieitdellevaratodas partesf.-

En enero de 2010 Apple
presentd su iPad, pionero de
este mercado en expansion.

Esun equipo dirigido al consumidor fi- -

nal, que dispone de un sistemaoperativo
y aplicaciones concebidas deacuerdo con
Iasnecesidades personales queimponeel
mundo moderno. Setrata de una forma
amigable detener al alcancedelasmanos
fotosdigitales, videos, milsica, accesoa
redes sociales, libros y revistas.

_ LosantecedentesinmediatosdeliPad
fuercnlastabletasparaleer ibrosdigita~
les e formato PDF, que se podianalma-
cengrpormilesjunto aunagran cantidad
deirthdgenes, yqueintentabanreempla-
zar a los tradicionales libros de papel.
Tanto los usuarios como las marcas de-
baten acercadelfuturo de estos disposi-

" tivos, por eso Apple aceptéel desafiode
- reformular esanuevacategorfa tecnold-
gicdqueyaestabainstalada.
i

Poco més de un afio ha pasado des-
de ellanzamiento deliPady el mercado
empieza a dar sefiales demaduracidnen
la Argentina, Por tratarse de un dispo-
sitivo tan nuevo, es dificil planificar su
horizonte de ventas y los representan-
tes de las marcas que operan en el pais
estiman que en 2011 se venderdn entre
100 y 300 mil aparatos. Ademds, se sa-
be, queentecnologianuncase puede pre-
deciralgo.

“Lastabletas serdnunnuevo segmen-
to que cobrard protagonismo, pero sin
la masividad de los celulares. Este nue-
vomercado esunacategoria emergente;
ia reférencia mis cercana puede encon-
trarse en las nethooks; por lo tanto ve-
mos voliimenes similares ¥ estimamos
un mereado de aproximadamente 300
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Mas alld de las capacidades técnicas de una tablet, lo esencial para que se.con-
vierta en éxito de ventas es su capacidad de sumar (casi) infinitas aplicaciones

(software). Tanto el sistema operativo de Apple como Android (desarrollade por
Google e instalado en las taklets Samsung y X-view] tienen la posibilidad de que,
programadores locales disefien nuevas aplicaciones con tono argentino. Asf es que

se espera que en 201 haya un boom del mercado de aplicaciones compatibles para

ambos sistemas, tales como diarios, revistas y buscadores, entre muchos otros.

milunidades en20117, explicd Tomds Fe-
rrari, gerente de producto dela divisién
de Handheld Phones de Samsung, com-
paiiia que tiene en el mercado la tableta
Galaxy Tab.

La avanzadaes evidente. “Vemosun
granascenso de estacategorfay conpiro-
duetosenconstante mejoramiento”, ex-
plicé aRumbosLucas Pedlrés, gerentede
producto de X-view, marca que tiene en
elmercadolocallos modelos Proton. “El
mercado de este afio puede ser de unas
100 milunidades. Ahoraestamos anaki-
zando la posibilidad de un proyeeto co-
mercial de producciénnacional y vamos
a lanzar en mayo la versién 3G, con ca-
pacidadpara colocar un chip telefénico”.
Pedrésechaluz sobreotravariable: “La
estructuradecostosdelastabletseon3G

Algunos de los modelos de -
tablets de la marca Lenave.

es muy distinta de las que no lo tienen.
Su clasificacién arancelaria las aseme-
jaateléfonos smartphones ytiene mucho
mds que el doble en impuestos. Por eso
yvasonmuchaslasmarcasquebuseanun .
proyecto de produceién nacional en las
diversas zonas que tienenbeneficiosim-
positivos para este fin”.
Paralamarcadecompitadoras Leno-
Vo, (ue se preparapara irrumpir en este
mercado en la Argentina, las tabletsin-
tegran un producto que se encuentraen
desarrollo, “Hoyla ofertaespocovaria-
da y eso determina que el volumen atin
sea bajo. Creemos que el mercado tiene
un potencial interesante y por eso esta-
mospensando enlanzar tres equiposcon
configuraciones diferentes, que vandes-
delos16GB hastaunatablet contecnolo-
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gia 3G, doble cdmara, minipuerto HDMI
y con Android comno sistema operativo.
Enla medida que los fabricantes incor-
poremos més productos en el mercado,
y conlamaduracién deestas mievas pla-
taformas, creemos que las tablets van a
ocupar un segmento interesante y con
precios muy accesibles”, sefialé Octa-
vio Fonseca, IPGbrand manager de Le-
novo Argentina.

Tablets para quién
Unamiradasociolégicasobre el fenéme-
no, ofrecidapor el ensayistaespafiol Ro-
mén Gubern, explicaenparieel éxitode
estedispositivo. Segiinel autor, entaépo-
caactuallos momentosdeociosuelenser
breves y repartirse a lo largo del dia, a
diferencia de lo que sucedia afios antes,
cuandoeltiempolibre se percibiaenblo-
ques delargas horas. Segiinestavision, el
hombre contemporaneo buscaconstante-
mentedisponer de esos pequefioslapsos
no productivos dentro su jornada habi-
tual, capaces de liberarlo de las tensio-
nes. Enesemomento entranenaceionlas
diversas posibilidades deentretenimien-
to que ofrecen estos productos.
Alahoradepensar qué usoselepue-
de dar a una tablet, podemos decir que,
en general, es un equipo gue se enciende
al mediodia en unrestaurante, a media
tarde en un consultorio o en un bar con
wi-fiy enelhogarporlanoche, yaseapa-

Galaxy Tab; o dispositivo de Gltima
generacion de Samsung.

ranavegar desde el sillén delliving o en
la cama del dormitorio. El gran anzuelo
publicitario de este dispositivo -y ala
vez comprobédo por los consumidores—
es que suutilidad sélo estd limitadaala
imaginacién delusuario.

En cuanto a los precios, enla Argen-
tina tiemen-un rango que van desde los
1.300 hasta los 6.000 pesos‘aproxima-
damente, y alli no sélo intervienen las
prestaciones y el hardware sino la per-
cepcidnoimagen demarca. Eneste sen-
tidoy por encontrarse amitad decamino
entreunanctebookyunteléfono, suaso-
ciaciéninmediataesel entretenimiento.
«Ios usuarios de tablet son todos aque-
Hos que quieren un dispositivo portdtil

.para moverse en ambientes coninternet.

Puedeexistirunusuario queno quierate-
ner gastosextrasconpagosmensualesde
internet mévilylaopeidndel wi-fiesuna
alternativasimple, estableencuantoala
calidad deconexiénymejoradaencuanto
alancho debanda que permiteutilizar”,
puntualizé el ejecutivo de X-View.
Lanovedadavanza apaso firme. “El
pliblico eonsumidor de tablets conforma.
unsegmento emergente en nuestro pads.
Se busca para este afio que este merca-
doseexpanday asiente, porlo quehoylo
podemos definir eosno unpiiblico abier-
to, eleal consumetecnologiade alta ga-
mayaseaparaentretenimiento, trabajo
oestudio®, agregd Ferrari. B
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