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Las vacaciones de invierno influyen en las ventas 
para el Día del Amigo 

Así lo manifestaron los comerciantes de la ciudad. No obstante, observan un movimiento 
incipiente que esperan que crezca a medida que se acerque la fecha. Accesorios de todo 

tipo, libros, prendas textiles y pequeños productos de regalaría son las ofertas más 
buscadas. 

 
Mujeres de Linaje y todo tipo de accesorios para la mujer de hoy, en la zona sur de Trelew. 

Ayer por la tarde la ciudad de Trelew se veía con mucho movimiento. Los comercios de la zona central, en 
su mayoría, se veían con buena cantidad de clientes. Muchos aseguraron que es debido al adicional de 

aguinaldo, sin embargo es un movimiento que se registra desde el mes anterior. 
 

Día del Amigo 
 

El Día del Amigo encuentra al trelewense en pleno receso invernal. Las vacaciones de invierno influyen 
directamente en esta fecha especial y debilitan las ventas. Sin embargo, los comerciantes auguran un 

importante movimiento para hoy. 
 

Desde esta mirada se expresó Mateo Gómez, propietario de ABG. La casa dispuso su salón comercial con 
diversos productos de regalaría para la fecha en cuestión. “Es lo que la gente más busca para este día”, 
señaló Gómez, pero aseguró que el receso invernal, las cenizas y el clima influyen en la circulación de la 

clientela y merma en las ventas. “Este Día del Amigo es muy particular porque se nota que la gente salió de 
la ciudad”. ABG ofrece productos de primera calidad con un precio accesible para que el cliente pueda 

llevarse su regalo y quedar bien con un amigo o amiga. Caminado por el centro comercial de la ciudad se 
pudo observar que la gente opta por la casa de ropas, prendas textiles de todo tipo. También, un libro es un 

producto que se elige para esta fecha. 
 

Con el tema de la vestimenta la casa Ay! Renata ubicada en 25 de Mayo 142 ofrece chalinas, Bijouterie, 
diversos accesorios para la mujer, remeras y marroquinería. Su propietaria comentó que ve una reactivación 

en las ventas. El cliente entra decidido a comprar y en su mayoría son atraídos por la vidriera del local.  
 

En otro sector de la ciudad, más al sur, en Pellegrini y Michael Jones se encuentra Mujeres de Linaje, una 
casa acondicionada para la mujer de hoy que es atendida por su dueña, Laura Rizzi. En su local ofrece 

diversos productos que acompaña la belleza de la mujer y para esta feche tiene variados productos 
vinculados a la regalaría como aros, llaveros, bijouterie, entre otros. Rizzi dijo que si bien el movimiento no 

es permanente, los clientes se acercan para adquirir su regalo. 
 

Otro lugar dónde se podrá encontrar interesantes productos para quedar bien con los amigos es en VZ Bath 
& Body, que se encuentra ubicada en una góndola dentro del Shopping Portal Trelew, local 6185.# 
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Comercios de Esquel ofrecerán planes de 12 cuotas sin interés 

 
ACUERDO DE CAMARA DE COMERCIO CON TARJETAS DE CREDITO PARA VENTAS / 
En el transcurso de la semana pasada, la Cámara de Comercio, Industria, Promoción y Turismo del 
Oeste del Chubut a través de su presidente Luis María Aguirre y el vicepresidente de la Federación 

Empresaria Chubutense, Jorge Castillo realizaron gestiones con la CAME (Confederación 
Argentina de la Mediana Empresa) para ser adheridos a la campaña CAME-ATACYC Promoción 

Día del Niño en Esquel. 
 

 

Finalmente y luego de estas gestiones, se otorgó la posibilidad a todos los comerciantes de la de 
Esquel, en forma conjunta con los demás rubros como: Turismo, Producción e Industria la 

posibilidad de contar con una buena promoción para aquellas personas que cuenten con tarjetas de 
crédito Visa, Mastercard, Cabal, Diners, Tarjeta Naranja y Nevada, con las cuales todos los 

comerciantes de Esquel ofrecerán la compra de productos en doce cuotas sin interés. 
La vigencia de la promoción será desde el día 8 de agosto hasta el 21 del mismo mes inclusive, y 

será solo para ventas en 12 cuotas, sin intereses a los usuarios. 
En tanto, habrá un cargo adicional al comercio, 6 % directo por venta financiada aplicable por los 

primeros $ 30.000 (treinta mil pesos) acumulables de ventas en 12 cuotas por CUIT. Superado 
dicho importe, cada marca aplicará sobre el monto excedente las formulas de calculo y TNA 

vigentes. 
A su vez, se informó que no es necesario que los comerciantes hagan trámite alguno para gozar del 

beneficio si está radicado en los sistemas de las administradoras con domicilio del código postal 
incluido en el listado aprobado en forma conjunta y esté habilitado por la marca para operar en 12 

cuotas. 
También se supo que habrá beneficios dentro de la ciudad presentando la promoción. 

Este trabajo de la Cámara de Comercio, Industria, Producción y Turismo del Oeste del Chubut 
incluirá además a los comerciantes y demás empresarios sin ser socios a la misma, es por eso que 
todos los comerciantes en Esquel tendrán la posibilidad de adquirir esta promoción con tarjetas de 

Medio: El Chubut - Trelew 
 

Fecha:20-07-2011 
 

Pág.:  
 



 

3 Comunicaciones Estratégicas 
Comodoro Rivadavia – Chubut – Argentina 

servicio@3comunicaciones.com.ar – www.3comunicaciones.com.ar 

crédito antes descriptas. 
La publicidad de la campaña compete solamente a los comercios, sin hacer alusión a las marcas de 

las tarjetas de crédito adheridas a esta promoción de CAME-ATACYC y la Cámara de Comercio de 
Esquel. 
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Precios: Si aumenta un producto, 
53% busca otra marca, pero un 
15% lo compra igual 
21:15 | Ante el aumento de precios, algo más de la mitad de los fueguinos asegura buscar otra 
marca más barata. Sólo un 15,4 % dice que, a pesar del incremento, igualmente lo compra. Así 
lo revela una encuesta realizada por la consultora Vox Pópuli, difundida este martes por el 
programa "Político". 

 

•  
•  

Consultados acerca de su actitud más frecuente frente a aumentos de precio en productos de consumo habitual, la 
mayoría de los encuestados manifestaron buscar otra marca de menor precio, alcanzando un 53%. Por su parte un 
31,6% manifestó que deja de comprarlo; mientras que un 15,4% manifestó que igualmente lo compra. 
 
 
Respecto de la confianza en los índices de inflación que publica el INDEC, menos de un cuarto de los encuestados 
manifiestan alguna confianza positiva, siendo del 5,1% que consideran dicho indicador como muy confiable y 16,9% que 
lo consideran como algo confiable. Por otro lado, una mayoría del 46,8% considera que los indicadores de 
inflación del INDEC son poco confiables; y un 31,2% que son nada confiables. 
 
 
Las percepciones sobre el impacto del aumento de precios en diferentes rubros muestran una clara mayoría que 
manifiesta que el rubro cuyo aumento de precios lo ha afectado más es el de alimentación, alcanzando al 64,1% de los 
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encuestados (casi 2 de cada 3). Le siguen en importancia pero con guarismos claramente inferiores los rubros de 
servicios de “electricidad y gas” y de “Telefonía e Internet” con un 8,9% para cada par. Los demás rubros alcanzan un 
6,8% la TV por Cable; un 4,4% la vestimenta; un 3% el transporte y un 2,3% las Salidas y Recreación. Solo un 
1,7% manifestó que el aumento de precios no lo ha afectado. 
 
 
Observadas las diferencias entre las ciudades de Ushuaia y Río Grande, se observa que, en cuanto a las actitudes 
frente al aumento de precios en productos de consumo habitual, los porcentajes son similares en ambas ciudades. Solo 
puede destacarse una ligera mayor actitud de mantener la compra en Ushuaia, y una mayor actitud de dejar de comprar 
el producto en Río Grande, siendo en ambas ciudades claramente mayoritaria la actitud de buscar una marca de menor 
precio. 
 
 
La confianza en los indicadores de inflación del INDEC también registra porcentajes similares en ambas ciudades. 
 
 
El efecto del aumento de precios presenta en ambas ciudades al rubro de Alimentación, como aquel que más ha 
afectado. Respecto de los restantes rubros puede observarse en Río Grande un mayor efecto del aumento de precios 
en el rubro de telefonía e Internet, mientras que el rubro de salidas y recreación parece solo haber afectado en la ciudad 
de Ushuaia. Los demás rubros no presentan diferencias significativas entre ambas Ciudades. 
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Aumentaron las ventas corrientes en 
supermercados de Neuquén  
La dirección provincial de Estadística y Censos publicó un informe con los datos obtenidos de la 
encuesta de supermercados que realiza anualmente. Las ventas corrientes crecieron más del 28% en 
el período 2009/2010. 
  
La dirección provincial de Estadística y Censos publicó un informe con los datos obtenidos de la 
encuesta de supermercados. La misma se realiza en forma coordinada con el Instituto Nacional de 
Estadística y Censos (Indec) con el objeto de obtener indicadores del sector supermercadista dentro 
de cada provincia a nivel de ventas, operaciones y metros cuadrados asignados a la actividad 
comercial en gran escala. 
 
En términos generales las ventas corrientes han aumentado más fuertemente en el período 
2009/2010 (28,52 por ciento) que en el período 2008/2009 (15,90 por ciento). Esto no sólo es 
consecuencia del menor aumento en los precios que caracterizó al año 2009, sino también al menor 
movimiento en concepto de operaciones que trajo aparejada la crisis en la economía neuquina. 
 
En relación con la superficie asignada a ventas, se observó una disminución de 4,29 por ciento en 
los últimos dos años. 
 
El número de operaciones referido a cada ticket emitido por las cajas registradoras refleja la 
recuperación del año 2010, aunque aún sigue evidenciando las dificultades económicas de la 
población, ya que representan aún, un menor movimiento que el registrado en el año 2008. 
 
Por último, los datos indican que en promedio se abren dos nuevas bocas de expendio cada año en 
la provincia.  
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